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Abstract 

The main subject of this research is the manifestation of visual puns in poster 
design. In this research, first, the array of puns and their types were introduced, and 
then visual puns and how to use them in poster design were investigated. The target 
community in this research is the social posters designed on the subject of AIDS in 
the United States, which were designed in 2008 and 2009, and the designers used 
puns as the main tool for creating their work. Among these, the number of two 
posters that had the most variables discussed in the research were examined as a 
sample population. The purpose of this research is the comparative study of the 
array of puns in words and how it is manifested in poster design. The current 
research is applied and its method is qualitative from the perspective of research 
data. This means that first, the desired variables in the posters of the sample 
community, which were collected by referring to electronic sources, using the 
method of observation, coding, and extracted from the samples, then in the form of 
four categories of visual, symbolic, linguistic messages and also the use of visual 
puns, were investigated. In general, the results of this research showed that just as 
puns in words are a form of summarization and make the words beautiful and 
effective, visual puns can also be one of the best creative ways to solve graphic 
design problems, helping designers to convey the most concepts with the least. 
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Provide visual elements and help the audience to remember the message of the 
work better. 
Keywords: matching literature and graphics, visual pun, graphic design, poster 
design, AIDS poster. 
 
Introduction 

In visual arts, novel ways of creativity can be achieved by combining literary arrays 
and art. Since the governing system of lexical language is not directly translated into 
visual language, the criteria and rules are generally different in visual language from 
lexical language. A visual pun is substituting one object for another object from the 
point of view of formal similarity. The purpose of this research is the interaction and 
confrontation of the array of puns in words and images, and in line with this goal, 
visual puns and their use in poster design were introduced, finally, two posters were 
studied as examples, in terms of the characteristics of the elements in the visual 
field. Iconography and language have been investigated. According to the research 
objectives, the questions pursued in this research are: 1) What is the interaction and 
contrast of puns in words and images? 2) What is a visual pun? And how is it used 
in poster design? 3) How is the visual quality of the analyzed samples? 4) What is 
the role of images and writing in how to convey the message of the analyzed 
examples? Studying to find and invent solutions to attract and persuade the audience 
and expanding it is one of the research requirements in graphic design; Therefore, 
getting to know the ways of creating literary works and comparing them with 
creative ways in the image can be one of the solutions. 
 
Materials & Methods 

In this qualitative research, two AIDS-related posters designed in the United States 
in 2008 and 2009 were selected as the sample community, based on their significant 
use of puns in both words and images. The data were collected through a library 
method for theoretical background and through electronic sources to gather the 
samples. Reliable graphic design platforms such as Posterpage and Graphis were 
used to locate relevant posters. The research primarily focused on analyzing the use 
of puns in these posters, examining their visual and symbolic elements, as well as 
their linguistic and photographic components. The semiotic method of graphic 
design analysis, developed by Pahlavan (2004, 2007), was applied to visually 
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decode the posters. The sample posters were analyzed according to four categories: 
visual, symbolic, linguistic messages, and the use of visual puns. 
 
Discussion & Results 

The findings of this research highlight that visual puns, much like puns in words, 
can creatively solve graphic design challenges. In both sample posters, puns were 
used to communicate key messages about AIDS, but with different strategies. One 
poster used puns to emphasize the risks of AIDS transmission, while the other 
focused on societal misconceptions about AIDS patients. The written text on the 
posters either reinforced or stabilized the visual message, guiding the audience's 
interpretation. The results showed that visual puns made the message memorable 
and impactful through their formal similarity to unrelated elements. The posters 
demonstrated the effective integration of meta-linguistic functions, where the visual 
elements prioritized the communicative message over other aesthetic considerations. 
 
Conclusion 

This comparative study reveals that the use of puns in both language and visual arts 
can effectively convey complex messages concisely and memorably. The findings 
suggest that visual puns can be a powerful tool in graphic design, particularly in 
poster design, by allowing designers to compress a narrative into a few visual 
elements. Both analyzed examples showed how visual puns helped to simplify and 
communicate their messages while engaging the audience. The study also 
emphasizes the potential of visual puns as a creative solution for graphic designers 
to address design challenges and create compelling, communicative artwork. 
Therefore, visual puns offer a valuable method for designers aiming to convey 
complex social messages with minimal visual clutter. 
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  ، پژوهشگاه علوم انساني و مطالعات فرهنگييادب يا رشته نيب يها پژوهش
  1404، بهار و تابستان 1، شمارة 7نامة علمي (مقالة پژوهشي)، سال  دوفصل

  جناس در كلام و ةمطالعه تطبيقي آراي
  2چگونگي تجلي آن در طراحي پوستر

  *ساره ملكي
  **فهيمه پهلوان

  چكيده
اين پژوهش، تجليّ جناس بصري در طراحي پوستر است. در اين پژوهش، اصلي موضوع 

ابتدا آرايه جناس و انواع آن معرفي سپس جناس بصري و چگونگي كاربرد آن در طراحـي   
بـا   شـده  يپوستر بررسي شدند. جامعه هدف در اين تحقيق، پوسـترهاي اجتمـاعي طراح ـ  

طراحي شده و   2009و  2008 يها است كه در سال كايموضوع بيماري ايدز در كشور آمر
انـد. از ايـن ميـان، تعـداد دو      طراحان جناس را دستمايه اصلي براي خلق اثرشان قـرار داده 

عنـوان جامعـه نمونـه،     پوستر كه داراي بيشترين متغيرهاي موردبحث در تحقيق بودنـد، بـه  
فتند. هدف از ايـن تحقيـق مطالعـه تطبيقـي آرايـه جنـاس در كـلام و        قرار گر يموردبررس

چگونگي تجليّ آن در طراحي پوستر است. تحقيق حاضر از نوع كاربردي بوده و روش آن 
هاي تحقيق از نوع كيفي است. بـدين معنـا كـه ابتـدا متغيرهـاي مـوردنظر در        از منظر داده

آوري شـدند، بـا    منـابع الكترونيـك جمـع    كه از طريق مراجعه به  پوسترهاي جامعه نمونه،
ها مستخرج سـپس در قالـب چهـار دسـته      مشاهده، كدگذاري و از نمونه  استفاده از روش

 يطـوركل  هاي تجسمي، شمايلي، زباني و نيز كاربرد جناس بصري، بررسـي شـدند. بـه    پيام
ويسـي  ن طور كه جناس در كلام نوعي خلاصـه  نتايج حاصل از اين پژوهش نشان داد همان

توانـد   شود، جناس بصري نيز مـي  شود و باعث زيبايي و تأثيرگذاري كلام مي محسوب مي
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، به طراحان كمك كند كيگراف يهاي خلاقانه حل مسائل طراح عنوان يكي از بهترين راه به
تا بيشترين مفاهيم را با كمترين عناصر بصري ارائه دهند و از اين رهگذر به مخاطب كمك 

 ثر را بهتر به ذهن بسپارد.كنند تا پيام ا

تطبيق ادبيات و گرافيك، جناس بصري، طراحـي گرافيـك، طراحـي پوسـتر،      ها: دواژهيكل
 .پوستر ايدز

  
   مقدمه. 1

 يهـا  از مشـابهت  جـدا ، كلامي، آوايي يا تصويريكنار هم قراردادن عناصر مشابه به لحاظ 
عوامـل   نيتـر  از مهـم يكي از علايق فطري انسـان اسـت. جـادوي مجـاورت     ، شان ييمعنا

 گوينـد. آن جنـاس   سخن بهبلاغي است كه اربابان  هاي روشتأثيرات زباني و  دهنده شكل
نوشتاري يا كلامي  ظاهرشود كه در  مي گفته يا ). جنـاس به دوكلمه1377 :(شفيعي كدكني
 باايجاد موسيقي در كلام  هاي روشيكي از  جناس. معاني گوناگوني دارند شبيه هستند؛ اما

وضـعيت جنـاس در    تـوان گفـت كـه    مي حال،). 1371(تجليل،  مختلف استكاربردهاي 
(ويليـامز و   است زيانگ جانيه وكننده  توجه كننده، سرگرم جلبتصوير بدين شكل است كه 

هـاي   هنـر بـه روش  هاي ادبـي و   آرايهپيوند  تجسمي بادر  هنرهاي ). 86: 1385همكاران، 
بـه   صـراحتاً حاكم زبان واژگـاني،   نظامازآنجاكه  .ردپيدا كدست توان  ميبديعي از خلاقيت 

در زبان بصري با زبان  به صورت كلي،معيار و قوانين  بنابراين، شود يترجمه نم زبان بصري 
اين را دارد كه در خود اطلاعات  تواناييواژه،  به نسبتتصوير چون است.  متفاوتواژگان 
به شمار ، يسينو خلاصه يك نوعرين حالت خود، جناس در بهت پس ،را بگنجاند يتر فراوان

). جناس Heller, 2002كند ( تبديل مي سهلو  فهم  را به معاني قابل هكه مفاهيم پيچيد رود مي
بـه  . صوري اسـت شبـاهت  منظرشيء ديگر از  يجا يك شيء به جانشينـيدرواقع،  بصري

هدف تكيه دارد.  ظاهريو  است كه بر شباهت تصادفي شكليجناس بصري، ديگر سخن، 
جناس در كلام و تصوير اسـت كـه در راسـتاي ايـن      ي هياز اين تحقيق، تعامل و تقابل آرا

بـه  دو پوسـتر   شده و در نهايتهدف، با جناس بصري و كاربرد آن در طراحي پوستر آشنا 
عناصر در ساحت تجسـمي، شـمايلي و    يها يژگيازلحاظ وهاي مورد مطالعه،  عنوان نمونه

اند،  . با توجه به اهداف تحقيق، سؤالاتي كه در اين پژوهش دنبال شدهاند شده يي  بررسزبان
) جنـاس بصـري   2) تعامل و تقابل جناس در كلام و تصوير چگونه اسـت؟  1اند از  عبارت

هـاي مـورد    ) كيفيت بصري نمونه3چگونه است؟ چيست؟ و كاربرد آن در طراحي پوستر 
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هـاي مـورد    يل و نوشتار، در چگونگي انتقال پيام نمونـه ) نقش شما4تحليل چگونه است؟ 
  تحليل، به چه صورت است؟ 

شناسي آثار طراحي گرافيك كه  روش نشانه هاي پژوهش، از پرسشبراي پاسخگويي به 
بـا  . اسـتفاده شـد   ها پيشنهادشده براي تحليل بصري نمونه) 1387(و  )1384(توسط پهلوان 
وجـود دارد و نيـز   ها و رويكردهاي متفاوتي در مواجهه با تصوير  شناسي روش نظر به اينكه

نميتوانـد   يهـيچ محقق ـ  پـس ، شود استفاده ميبسياري براي انجام تحقيق بصري  هاي روش
 ,Loxley and) Prosserترين و بهترين راه تحقيـق اسـت    روش او مناسب مدعي اين باشد كه

و صـوير، پلـي ميـان طراحـي گرافيـك      شناسـان ت  نشـانه  رايآ توجـه بـه  پهلوان بـا  . (2008
شناسي تصوير برقرار ساخته كه از الگوي پيشنهادي او در ايـن تحقيـق اسـتفاده شـده      نشانه

است. دليل استفاده از اين رويكرد، تحليل جزئيات شمايلي، تجسـمي و زبـاني آثـار مـورد     
 .ك بوده استقانه و كاربردي در طراحي گرافيبررسي به منظور پي بردن به راهكارهاي خلا

 ـ با توجه به  و انتشـار   يرسـان  ، نيـاز بـه اطـلاع   يالملل ـ نيگسترده شدن ارتباطات و روابـط ب
 يو طراح مده استجديد به وجود آ يها رسانه ي شرفتهيهاي پ اطلاعات با دستيابي به روش

 بـراي پيـداكردن و ابـداع   بنابراين مطالعـه   ؛نمانده است ريتأث ينيز از اين تحولات ب كيگراف
پژوهشـي در ايـن    ياتآن از ضرور گسترشو اقناع مخاطب و  جذب با هدف هايي حل راه

 هاي ابداعي شيوهبا  ها آن ي سهيخلق آثار ادبي و مقا هاي شيوهآشنايي با  رو نيازا است؛رشته 
  باشد.  مدنظر يها حل تواند يكي از راه در تصوير مي

 
 تحقيق ةپيشين. 2

و هـاي ادبـي    بـه آرايـه   مسـتقيماً كـه  هاي خارجي  به پژوهش با بررسي پيشينه مرتبط، ابتدا
هاي داخلـي مـدنظر قـرار داده شـده      اشاره شد؛ سپس پژوهش اند، طراحي گرافيك پرداخته

يي نظير ها به بررسي برخي از آرايه نويسندگان هاي بيان در زبان تبليغات شيوه ي مقاله است.
در تبليغـات و   هـا  ايـن آرايـه  نقش  همچنين بهاشاره داشتند؛ تكرار، تشبيه، جنــاس و غيره 

 Mick and) دن ـبيـان، پرداخت  هـاي  روشچگونگـي پاسخ بـه نيازهــاي مخاطـب از طريـق     

McQuarrie, 1996)هـاي ادبـي    آرايـه نويسـندگان   هاي بيان كلامي و بصري شيوهي  . در مقاله
 روي مخـاطبين  راهـا   آن تأثيرگـذاري  كردنـد و ميـزان    سـه يمقارا با هم كلامي و تصويري 

 ها يصورت تصوير در آگه هاي ادبي كه به آرايهاند و در نهايت به اين نتيجه رسيدند  سنجيده
 ,Mick and McQuarrie)داراي بيشترين تأثيرگذاري روي مخاطبين هسـتند   ،اند داكردهينمود پ
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بيـان  هـاي   كـه شـيوه   مشـخص شـد  ، ي بلاغت طراحي به مثابهي با عنوان  ا . در مقاله(2003
لازم ثرگذار و مهـم هسـتند و   اقدر كه در ادبيات داراي اهميت هستند، در طراحي هم  همان

 Scheuermann) بهره گيرندبيشتر هاي بيان  طراحان در فرآيند طراحي خود از شيوهاست كه 

and Gesche, 2006) .بـه آن دسـته از   ،هـاي بيـان در طراحـي گرافيـك     شـيوه  كتابي با عنوان 

پديـدار شـده مثـل    ها كمتر  كه بلاغت در آن اشاره داشتهان در طراحي گرافيك هاي بي شيوه
در ميـان   ..(Emanuel, 2010) اسـت  پرداختـه شـده   رسـان  همچون گرافيك اطلاع هايي حوزه

هـاي ادبـي در    كاربرد آرايه، با عنوان  )1388متوسل الحق ( ي نامه هاي داخلي، پايان پژوهش
را هدف اصلي  هايي براي جذب، توجه و اقناع مخاطب حل پيدا كردن راه ،رسان تصاوير پيام

بـه   ،و تصـوير  كلامهاي خلاقيت در  روش ي با مقايسهكرده است. او پژوهش خود قلمداد 
ياحقي  در انتقال بهتر مفاهيم، ياري رسان هستند. ها به طراح  كه اين روش اين نتيجه رسيد

هاي  به جناس، ها زپردازي در انيميشن به كمك جناسطندر پژوهش خود با عنوان  )1388(
بـا   پژوهشـي در   )1390شناختي پرداخته است. خلج ( با رويكرد نشانه تصويري در انيميشن

، يكي از عوامل مـؤثر در تسـريع شـناخت و هويـت      كاربرد طنز در طراحي مسكاتعنوان 
ويـژه در   هـاي تجسـمي بـه   اقتباس وارونه در هنر. دانسته است را طنز ها بخشي به مسكات

هـاي نظـري    درواقع پژوهشـي اسـت كـه بـر دلالـت       )1390فرنود (نوشته  ،پوستر يطراح
بررسـي  . ، پرداخته شده استاند شده ايجادپارودي يا هنرهايي كه با رويكرد اقتباس وارونه 

با  )1391هاشمي (نوشته  ،هاي ادبي و تبليغات فرهنگي و تجاري چگونگي تعامل بين آرايه
 هـاي  آرايهكه  به اين نتيجه رسيد، يريعلمي در ادبيات و ارتباط تصو يها به بحث پرداختن

و  يبعـد  كي ـ شكلكلام از  عاملي هستند كهتشبيه، جناس، مجاز، اغراق و غيره  نظيرادبي 
 توجـه  ،كـاربرد در تبليغـات   ايـن و  تبديل شـود صورت چندبعدي و غيرمستقيم  مستقيم، به

  .كند ميكرده و در ذهن وي ماندگار  مخاطب را به خود جلب
 
 روش تحقيق. 3

توصـيف و  هـا از روش   بوده و در توليد و تحليل داده از منظر ماهيت، بنياديتحقيق حاضر 
طراحـي شـده    پوستر دوي هدف موردنظر در اين تحقيق،  . جامعهتحليل استفاده شده است

در كشور آمريكا  2009و  2008 يها زماني سال ي با موضوع بيماري ايدز هستند كه در بازه
توجـه و اقنـاع مخاطـب از     و طراحان در طراحي اين پوسترها، بـراي جلـب   طراحي شدند

اند. در اين شـرايط   رسيدن به خلاقيت، استفاده كرده ياه عنوان يكي از راه جناس به ي هيآرا
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جمعيـت اصـلي از    يها يژگيي هدف نامشخص است و و جمعيت در جامعه ي كه گستره
نمونه بر اساس معيارهايي كـه محقـق در نظـر     يها پيش شناخته شده نيست، انتخاب مؤلفه

هـا و برمبنـاي مـرتبط بـودن و      شود. اين معيارها بر اساس محتواي نمونه ، انجام ميرديگ يم
شوند. بنابراين تعداد دو پوستر، به دليل  هاي تحقيق تعيين مي فرض استفاده بودن در پيش قابل

ي ايـن   ي نمونـه  عنـوان جامعـه   بيشترين متغيرهاي موجود در سؤالات تحقيق، بهدارا بودن 
اند. گردآوري اطلاعات، در بخش مرور ادبيات نظري، بـر اسـاس روش    شده تحقيق انتخاب

آمـده اسـت. روش    دسـت  و از طريق منـابع مكتـوب چـاپي و  الكترونيكـي بـه      يا كتابخانه
طريق مراجعه به منابع الكترونيك است. بدين ترتيـب  ها در اين تحقيق، از  نمونه يآور جمع

ــت  ــق جس ــه از طري ــا  ك ــو در س ــا تيوج ــايت    يه ــر س ــك، نظي ــي گرافي ــر طراح معتب
 يهـا  موعـه كـه داراي مج   (www.graphis. com) گـرافيس  و  (www.posterpage.ch)پوسترپيج

ها، با توجه بـه   متغيرهاي موردمطالعه در اين نمونه آوري شدند. ها جمع ، نمونهپوستر هستند
هـا، بررسـي    جنـاس در آن  ي هي ـاهداف و سـؤالات تحقيـق، بـه چگـونگي اسـتفاده از آرا     

هاي بازنمـايي و   بصري پيام و عناصر در ساحت تجسمي و شمايلي و نيز شيوه يها يژگيو
كاررفته در ايـن پوسـترها اسـت.     سي، طراحي گرافيك، طراحي با حروف) بهانواع آن (عكا

است. لـذا روش   شده نييتع يشناس چهارچوب نظري در اين تحقيق بر اساس رويكرد نشانه
نيـز بـا    شـده  فيشده بر همين چهارچوب تأكيد دارد. دو اثر توص توصيف و تحليل استفاده

) انجام شده اسـت.  1384) و (1387بر اساس روش پيشنهادي پهلوان( يشناس رويكرد نشانه
قرار گرفتند كه ايـن چهـار    يدر روش استفاده شده متغيرها در چهار دسته اصلي موردبررس

  هاي تجسمي، شمايلي، زباني و نيز كاربرد جناس بصري هستند.  دسته شامل پيام
 
  . مباني نظري تحقيق4

 جناس 1.4
نـوع   34تا حدود انواع آن را  ها كتابدر  كه طوري هستند بهاع گوناگوني انو ها داراي جناس
، زائـد در جناس  مثلاًتفاوت چنداني باهم ندارند.  ها آنكه در حقيقت، تعدادي از  اند دانسته

 ،اول نسـبت بـه دوم   ي واژهداشـته باشـد،    تر اضافهحرف  ي يكديگر ي واژهاز  اي اگر واژه
 مصدر باب مفاعلهاز جناس ي  آرايهه اولي جناس زائد دارد. نسبت ب يدومجناس ناقص و 

همانندي دو كلمـه  به جناس چيز است؛ همچنين يك نوعي از بودن دو  جنس به معني هم و
كه هم به معني شير آشاميدني  شير مثل، هستند در لفظ با اختلاف در معني شود كه گفته مي
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ا نويسنده در سخن يگوينده  به تعريفي ديگر، اگر شود. و هم به معني جانور درنده گفته مي
، از بياورد كه در ظاهر به يكـديگر شـبيه و در معنـي مختلـف باشـد      جنس همخود كلماتي 

ولي داراي  اند يكساننوشتاري و كلامي  ازنظركه دو واژه  هرچند جناس استفاده كرده است
اين مقدمه به  نظر به). 1371 اخوت،و  1371تجليل، ؛ 1371معنايي متفاوت هستند. (همايي،

 - 1: در نظر گرفته شده استاصلي  ي دودسته در)، جناس 1385پيروي از وحيديان كاميار (
 ،در نـوع كـه  اسـت   واژهدو  نشـيني  هـم  ،جناس تام. غيرتاميا ناقص جناس  - 2جناس تام  

ها با معني اختلاف  هيئت حاصل از حركات و سكنات و تربيت آن ،حروف ،حروف، عـدد
 حركات ،فواست كه دو كلمه در يكي از حر آن، غيرتام). جناس 22، 1371(تجليل،  دارند

قالب و غالب، مشك و مشك يـا كـوه و   ، آسوده و آلوده مثل، متفاوت باشندترتيب باهم  يا
؛ نباشـند، غيرتـام هسـتند    جنس همهاي متجانس ازنظر لفظي و خطي كاملاً  شكوه. اگر واژه

تام نيستند؛ اما وقتي طبيعي بيايند  هاي به زيبايي جناس طور معمول به ناقصهاي  جناس البته
 ،حـروف ، يعني دو لفظ در حركـات  ،تام نباشد يجناس هر زمانگفت  بنابراين بايدزيبايند. 

). در 1371تجليل،1385 و (وحيديان كاميار هستندو ناقص  رتاميوضع برابر نباشند، غو  عدد
 اتفـاقي صورت  آوا هستنـد يا يك واژه به هم يا تصادفياست كه دو واژه  اينگونهيز ادبيات ن

در توصـيف چگـونگي خلـق     ). پـل رنـد  McQuarrie and Mick, 1996است ( داري دو معني
 چرا كه بر اين اعتقاد استموفقيت آثارش دانسته  رمزعنوان  هاي بصري را به آثارش، جناس

حال ). Rand, 2000( هستندهم  كننده ، سرگرمبودنحاوي پيام بر  علاوههاي بصري،  كه جناس
 منظـر ديگر از  ايجاي شيء جانشينـي يك شيء به توان آن را مي جناس بصري،در تعريف 

ظـاهري  بـر شـباهت تصـادفي و     متكـي ، تصـويري جناس  درواقع است. صوريشبـاهت 
ار اندك است تا آنجا كـه  مرز ميان انواع جناس ناقص در زبان تصويري، بسي است. تصاوير

شوند. براي مثال، جناس مكرر كه از انواع جناس ناقص  ها باهم ادغام مي گاهي برخي از آن
است، تنها تفاوتي كه با جناس تام دارد، وجود عنصر تكرار است بنابراين در اين تحقيق بـه  

در طراحـي   هاي ناقص پرداخته شده است كه بيشـترين اسـتفاده را   آن دسته از انواع جناس
  اند. گرافيك داشته

 
 جناس تام بصري  2.4

، تعريف جناس؛ دو واژه كه ازلحاظ شكل و ظاهر يكسان و در معنا متفـاوت باشـند   مطابق
تام، يكي بـودن   ترين شروط براي جناس يكي از اصلي ،اين تعريف با درواقع جناس دارند.
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بنـابراين  دو  مصـداق دارد؛   هـم تصـاوير   براي. اين شرط تقريباً ها است شكل ظاهري واژه
 داشـته باشـند   بر امري متفـاوت تصوير كه از هر نظر شبيه به هم باشند ولي هركدام دلالت 

جناس اين فكر به ذهن خطور كند كه . با اين تعريف ممكن است هستندجناس تام بصري 
  وضـوح  تصـوير بـه   دراستعاره  بين جناس والبته بايد دانست مرز  يكي است كهبا استعاره 

تا جـايي   استوجود م براي اين مورد گوناگونيهاي  حال ديدگاه . باايننيستزبان واژگاني 
 » هر استعاره يك جناس است. «اند دانستهشناسان جناس و استعاره را يكي  كه برخي از زبان

(Huizinga, 1956, 12)هاي متعدد  است جناس ناشي از استعاره« يا « .(Eco, 1984, 72)  
. آلمان استدر باشگاه ورزشي گردا پيلاتس  هاي بارز جناس بصري، تبليغ مثال يكي از

كنـد،   شاناضافه وزن و مخاطرات براي اينكه مردان را متوجه مشكلات طراح در اين آگهي،
شباهت شكم به  رهگذر و از كردهتشبيه  سنگينرا به كوله باري نواحي شكم و پهلو چاقي 

. هدف از اين طراحي، انتقال اين پيام به مخاطبان است استفاده كرد پرحجميك ساك دستي 
كـه تبليغـي     2در شكل  .)1 شكل( هستيد حجيماين ساك  به حمل روزانه كه شما مجبور

)، طـراح بـه   Cook Kansumاست براي فروشگاه سبزيجات تازه، با عنـوان كـوك كانسـوم (   
تواند براي سلامتي،  تازه تا چه حد ميمنظور نشان دادن اهميت اين موضوع كه يك كاهوي 

به ويژه سلامت ريه مناسب باشد، از تشابه شكل كاهو با ريه بهره گرفته است. او با استفاده 
از تمهيد جناس بصري به جاي قراردادن شكل اصلي ريـه، از كـاهو اسـتفاده كـرده اسـت      

   ).2(شكل 

  
  2014تبليغ باشگاه ورزشي گردا پيلاتس/  .1شكل 

  www.enpundit.comمنبع: 
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  پوستر شما تنها يك بدن داريد! بدون تاريخ .2شكل 

  www.inspirefirst.comمنبع: 
  

 جناس ناقص يا غيرتام بصري در طراحي پوستر 3.4
هـاي مختلفـي ماننـد     صـورت  ،در برابر هم هاي زباني واژه متفاوت هاي وضعيتبا توجه به 

تمايزهـا،  . البتـه بـاوجود   شـود  ديده مـي  غيرتامجناس در  زائد، مضارع، خطي، لفظ و غيره
ايـن   تسـامح هاي بصري وجـود دارد، بـا انـدكي     هايي كه در جناس و محدوديت ها تفاوت
  .استفاده كردتوان براي تصاوير هم  بندي را مي تقسيم

پايـان   يـا ميـان   ،ي متجانس يك يا چند حرف در آغاز يكي از دو واژه اگر جناس زائد:
اين تعريف  .)1385،وحيديان كاميار، جناس از نوع زائد است (ديگري داشته باشند از تربيش

افقـي بـه خطـوط     هـاي  ، طراح بـا افـزودن خـط   3شكل . در براي تصوير نيز مصداق دارد
 110آن را به نماد مرگ تبديل كرده و هشدار خطر مرگ در سرعت بيشتر از ، شمار سرعت

 در اين آگهي، طراح با استفاده از جناس زائد تصـويري پيـام   دهد. كيلومتر در ساعت را مي
، 4در شكل ). 3را به آساني به مخاطب انتقال داده است (شكل رانندگي در سرعت مطمئنه 

شباهت كامل  به چارلي چاپلين و آدولف هيتلـر   شود كه  ي خلاصه  دو مرد ديده مي چهره
)، ايـن اسـت كـه    Hut Weberخانه كلاه وبر( دارند. پيـام اين تصويــر كه تبليغي است براي

رو توجه مخاطبان را به تشابه اين دو چهره  آورد از اين كلاه براي مردان شأن و شخصيت مي
  ).4كند (شكل  و تنها تفاوتشان يعني كلاه جلب مي
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  تبليغ سرعت خدا/ بدون تاريخ .3شكل 

  www.seiyaku.comمنبع:

  
  2010كلاه وبر/  تبليغ. 4شكل 

  zulucreative.com منبع:

اخـتلاف   خـود،  حـرف ين در نخستباشند و تنها دو واژه  همگون  اگر جناس مضارع:
 در». حـالي و خـالي  «). ماننـد:  30، 1371جناس مضارع گويند (تجليـل،   داشته باشند آن را

 بـر لبـان  لبخند  نشاندنكه هدفشان  )Mac Cann( مشترك بين كوكاكولا و مك كن اي پروژه
خنـدان   هـاي  قـوطي مردم شهر در صبحي بهاري، شاهد تصاويري از  ،مردم شهر ميلان بود

دو قـوطي   آگهـي، ديوارهـاي شـهر بودنـد. در ايـن      تـرين  پرازدحامكوكاكولا روي يكي از 
لبخند قوطي سمت راست است  طرح در برش ها آن كه تنها اختلاف شود ديده مي كوكاكولا

 ).5شكل (
باشد، جناس  هجاو هم  واكاختلاف در مصوت كوتاه دو كامه هم  اگر: جناس محرف

) مانند خلق/ خلق، سوار /سوار، مهر/ مهر و غيـره.  28، 1378(شميسا، از نوع محرف است.
كه تنها در جهـت بـاهم    فتجنسي دريا توان در تصاوير هم در تصوير را مي محرفجناس 
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ي  نظمـي. شـيوه   بي، در طرحي با عنوان آژانس تبليغاتي اگليوي، 6شكل اختلاف دارند. در 
ها در جهتـي مخـالف بـا بقيـه اسـت، برخـوردي        ي كاغذ كه يكي از آن چهار گيره  آلماني

ي بانكداري كشور آلمان داشته است. در واقع اين تبليغ بـا شـعار منتخـب     متناقض با شيوه
نــك هــاي كــامرز با هــاي آلمــاني بــه ويــژه گــروه بانــك خــود، روي ويژگــي نظــم بانــك

)Commerzbankكند. ) تأكيد مي  

  
  2013كمپين تبليغاتي قوطي خندان/  .5شكل 

  www.happycan.infoمنبع: 

  
  .2010نظمي/  آژانس تبليغاتي اگليوي،  بي .6شكل 

  adsoftheworld.comمنبع: 
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از اشتراك حروف اول و آخـر و   Fit, Fat  طراح با انتخاب دو واژه اينگونه است كهورزشي 
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). بسـياري از  72، 1378(شميسـا،   هم هستندها مقلوب  آوردن كلماتي است كه حروف آن

ا شوند و معنا و مفهوم جديدي پيـد  شوند، به چيز ديگري شبيه مي تصاوير وقتي واژگون مي
طـراح ژاپنـي،   تـوان در آثـار    هاي تصويري اين نوع از جناس را مـي  كنند. بهترين نمونه مي
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  نمونه ةكار رفته در تحليل جامع مفاهيم به .5
شناسي تصوير پيشـنهادي پهلـوان    با نظر به اينكه روش تحليل در اين پژوهش، روش نشانه

ز شـرح اسـت: منظـور ا    كار رفته در ساحت شمايلي بدين ) است، مفاهيم به1387و  1384(
بندي انواع پوستر، پوسترهاي شمايلي، نوشتاري و تلفيقي است. پوسـترهاي شـمايلي    دسته
اي هستند كه تنها بـا نوشـتار ارائـه     هايي كه فقط شمايل دارند، پوسترهاي نوشتاري دسته آن

 بر شمايل، داراي نوشتار نيز هستند. منظور از اولويـت  اند كه علاوه شدند و تلفيقي نيز آثاري
نـوع شـمايل   شده توسط شمايل يا نوشتار در سطح طرح است.  كميت فضاي اشغال عنصر،

هـاي   نموداري هستند. فيگوراتيـو يعنـي نشـانه    - فيگوراتيو و تجريدي هاي دو گروه شمايل
هـاي شـمايلي كـه بـه      نموداري، نشـانه  - شمايلي كه داراي شباهت با موضوعي و تجريدي

). 51، 1381گر روابط اجزاي امري هستند (پيـرس،  واسطه روابط قياسي با اجزاي خود، بيان
ها رابطه دال و مدلول بـر اسـاس شـباهت اسـت      هايي هستند كه در آن نشانه شمايلي نشانه

اي اسـت.   اي كه از موضوع خود تأثير گرفته باشد، نشانه نمايه ). نشانه90، 1381(سجودي، 
شـود   اي محسـوب مـي   نمايـه   نههر علامتي مثل علائم بيماري يا علائم رسيدن توفان، نشـا 

اي محكـم يـا    ). نشانه نمادين نيز به موضوع از راه قاعـده 1392و احمدي،  1384(پهلوان، 
). انـواع  44، 1384شـوند (پهلـوان،    هاي كلي مرتبط مي بستگي با ايده قرارداد و از طريق هم

نوع گزينش  مايه ممكن است نقوش گياهي، انساني، حيواني، معماري يا صنعتي باشد. نقش
هـاي نمـادين يـا بـه صـورت قـراردادي و        ميـان دال و مـدلول در نشـانه     نماد هم، رابطـه 

ها و توليدات سازمان مشخص و انگيخته بـا   است يا انگيخته و براساس ارزش» دلبخواهي«
). ياكوبسن كاركردهاي زباني را شش مورد دانسته است كه 1387محتواي يك پيام (پهلوان، 

شـناختي،   كاركرد ارجاعي، عاطفي (بيانگر)، ترغيبي (تأثيرگذار)، هنري يا زيبـايي عبارتند از: 
دلي و كاركرد فرازباني. كاركرد بيانگر درواقع روابط ميان پيام و فرسـتنده اسـت. روابـط     هم

دهـد، توسـط كـاركرد ارجـاعي مشـخص       بين پيام و موضوعي كه پيام را به آن ارجاع مـي 
ميـان پيـام و     رابطـه  كنـد.  روابط بين پيام و گيرنـده را بيـان مـي    شود. كاركرد تأثيرگذار، مي

گـردد.   خودش، كاركرد هنري است. كاركرد فرازباني نيز، به رمز بيان شده توسط پيام برمـي 
هاي بيروني و دروني طرح است. كادر را در دو نـوع   كادر، تقسيم كردن فضا به بخشنقش 

راژ به ابعاد و اندازه تصوير و برآيند فرضي فاصله بندي كرده و كاد كادر حاضر و غايب طبقه
شود. در ساخت كانوني طرح ريـزي، تمـام خطـوط قـوي      بين سوژه و بيننده آن مربوط مي

اي از طرح كه محل قرارگيري موضوع اصلي است  (جهت، رنگ، نور، شكل) به سمت نقطه
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بيننـده قـرار دارد،   شوند؛ در ساخت محوري موضوع اصلي كاملاً در محور نگاه  هدايت مي
اين محور معمولاً در مركز صفحه قرار دارد؛ در سـاخت عمقـي، موضـوع اصـلي در يـك      

زمينـه قـرار دارد و تمـام     بعدي به شكلي طبيعي در جلوي صحنه يعني در پـيش  طراحي سه
عناصر تصويري، نوشتاري و عوامل تجسمي، در پس زمينه اثر به در خدمت موضوع اصلي 

ساخت متوالي، نگاه بيننده از بالا تا پايين محدوده طرح عبور كرده و تمركز  قراردارند؛ و در
بر موضوع اصلي است كه معمولاً در پايين سمت راست قرار دارد. اين ساخت شبيه حرف 

Z هايي است كه طراح از آن براي خلق اثـرش   بازنمايي، تكنيك  است. منظور از انواع شيوه
كننده بـين شـمايل و نوشـتار ايـن      كننده و تثبيت تقويت  رابطهاستفاده كرده است. منظور از 

است كه اگر رابطه گوياي موقعيتي باشد كه پيام شمايلي داراي تعابير چندگانه باشد در اين 
تصويري چند معنـا را    صورت پيام زباني با جهت دادن به مخاطب، يكي از تعابير اين نشانه

ت و اگر دو وجه بازنمايي زباني و شمايلي در بطن يك كننده اس كند، رابطه تثبيت تثبيت مي
تري را ايفاكنند، رابطـه از   نشين نقش كلي چون دو عنصر هم نظام چرخشي قرار گيرند و هم

  كننده است. نوع تقويت
  
  هاي تحقيق يافته .6

  نمونة اول شرح زمينه و توصيف 1.6
ه است. مفهوم ارائه شده در شهر تگزاس توسط راسل طراحي شد 2008اين پوستر در سال 

توسط طراح اثر، متوقف كردن ايدز است كه اين مفهوم را بـا انتخـاب و جـايگزيني زيـپ      
شـود. كـه داراي شـمايلي     مي يبند عنوان يك پوستر تلفيقي دسته نشان داده است. اين اثر به

طلايـي محـدوده اثـر     يهـا  فيگوراتيو صنعتي است. سـه شـمايل موجـود بـر روي نسـبت     
اند كه به ترتيب از سمت چپ به راست داراي بيشـترين اهميـت بصـري ازنظـر      رفتهقرارگ

صـورت عمـودي در    باشند. نوشتار هـم بـه   وسعت سطح و محل قرارگيري در محدوده مي
و  بـاز  مـه يباز، ن يها پيپشت شمايل قرارگرفته است. طراح با قرار دادن نوشتار در پشت ز

و تمام شدن يا كنترل اين بيمـاري اشـاره دارد و از    اي بسته از طرفي به متوقف شدن مرحله
  ).9(شكل  انداخته است ينگاه ميطرف ديگر به شروع يك رابطه و آغاز ايدز ن
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 هاي تجسمي پيام 1.1.6
 صورت ديجيتال منتشر شده است.  گاه اين اثر، پوستري افقي است كه به تكيه

كادر در اين اثر، غايب است به اين صـورت كـه ذهـن مخاطـب را در خـارج از       كادر:
برد و مخاطب را در جريان  زمان شمايل و نوشتار مي ي اثر به دنبال يافتن معناي هم محدوده

 دهد.  آغاز و پايان ايدز قرار مي
نسبت به ها  ي شمايل رو و نزديك به مخاطب است. در اندازه كادراژ افقي از روبه كادراژ:

 شود.  هم اغراق نشده ولي اندكي بزرگنمايي در نوشتار نسبت به شمايل ديده مي
ايـن اثـر داراي سـاختي كـانوني/ متـوالي و نامتقـارن اسـت         بندي و ساخت اثر: تركيب

). علاوه بر خط عمودي كه در سمت چپ محدوده قرار دارد، نگاه مخاطب از 4- 2(تصوير 
كند و ازآنجـا در بـالا    محدوده، خط افقي ذهني ترسيم ميبالاي  سمت چپ به راست در 

شـود و انتهــاي    سمت راست با حركت تدريجي رو به پايين زيپ، خط مورب ترسيم مـي 
پايين محدوده، چشم مخاطب را دوباره بـا يـك     ي سمت چپ  اين خط مورب در گوشه

 كشاند. خط افقـي ذهني به سمت راست مي
ي بين سه شـمايل و حـروف اصـلي     اين اثر، تضاد در اندازهترين تضاد در  اصلي تضاد:

 وسفيد شمايل با زمينه است. ي دوم تضاد رنگ سياه ازنظر وسعت سطح و در درجه
ها رو بـه بـالا و از سـمت     حركت اصلي از سمت چپ، حركت تدريجي زيپ حركت:

شـه  ي دوم يك حركت مورب رفـت و برگشـتي از گو   رو به پايين است و در درجه راست
 .داردسمت چپ پايين به گوشه سمت راست بالا و بالعكس 

ي ساخت بدين ترتيب است كه سه خط عمود در فواصلي  شيوه ي ساخت: فرم و شيوه
اند كه فقط يكي بـدون   ي مستطيل افقي قرارگرفته يكسان بر روي تقسيمات طلايي محدوده

 انحنا است.
از طريق طراحـي گرافيـك و طراحـي بـا     ي بازنمايي در اين اثر  شيوه ي بازنمايي: شيوه

 حروف است.
ي كـانوني ايـن اثـر اسـت،      سمت چپ اثر، نقطـه   شمايل قرارگرفته در  ي تأكيد: نقطه

 چراكه بيشترين وسعت سطح و تضاد رنگي را به خود اختصاص داده است.
ي  سـياه تـا خاكسـتري و زمينـه     ي رنـگ  پالت رنگي منتخب در ايـن اثـر تناليتـه    رنگ:

 است.  سفيد



  397  )فهيمه پهلوانو ساره ملكي ( ... جناس در كلام و ةمطالعه تطبيقي آراي

 

  است. رونده شياين اثر داراي ريتمي پ ريتم:
 

 هاي تجسمي تأليف دلالت 2.1.6
هاي بصري باهم در يك ساخت كانوني/متوالي  عناصر بصري در اين اثر علاوه بر هماهنگي

چـپ محـدوده،    شده روي خـط   اند و داراي تعادلي نامتقارن است. شمايل واقع قرارگرفته
ترين عنصر موجود در پوستر است كه بيشـترين تضـاد ا ازلحـاظ شـكلي بـا شـمايل        اصلي

  ي اثر را دارد. راست دارد و نيز تضاد رنگي با زمينه موجود روي خط 
 

 هاي شمايلي پيام 3.1.6
شمايل موجود در اين اثر، شمايل يك زيپ است كه طي سه مرحله در حـال بسـته شـدن    

انگليسي است اگر خواندن تصوير را هـم از سـمت چـپ در     است. با توجه به زبان اثر كه
نظر بگيريم با مفهوم بسته شدن بيماري ايدز مواجهيم. انتخاب شمايل در ايـن پوسـتر يـك    

عنوان عاملي براي بستن، در تركيب با نوشـتار ايـدز در    انتخاب استعاري است. زيرا زيپ به
 جايگاه عاملي براي بستن آن قرارگرفته است. 

 ي دال و مدلول مفهومي است. رابطهي دال و مدلول:  ع رابطهانوا
جهـت كـه ذهـن     كاركرد اصلي در اين پوستر، فرازبـاني آن اسـت. ازايـن    انواع كاركرد:

اي و  مخاطب بايد رمز اين شمايل را بگشايد. از طرفي طراح با بستن زيپ به پايـان مرحلـه  
م نزديك شده اسـت و كـاركرد بيـانگر    كند پس به بيان هدف پيا كنترل شدن ايدز تأكيد مي

گذارد. استفاده از تمهيـد بصـري مناسـب، كـه      دارد و نيز تأثير خاصي بر مخاطبان خود مي
اي به ايدز است، در  گزينش تصوير (زيپ) از محور جانشيني است، براي پايان دادن مرحله

  كند.  اين پوستر، كاركرد هنري آن را مشخص مي
 

 شمايليهاي  تأليف پيام 4.1.6
اي و  عنوان يك شمايل صنعتي كه خـود عـاملي بـراي بـاز و بسـته كـردن مرحلـه        زيپ به
نقطه است با تركيب نوشتار ايدز، دلالت بر كنترل نمودن ايدز دارد كـه ايـن پيـام بـا      به نقطه

است، عجين شده است. البتـه ايـن    "متوقف ساختن ايدز"عنوان ذكرشده توسط طراح كه 
  شده است. شود و عنواني است كه توسط طراح براي پوستر انتخاب نمي عنوان در اثر ديده
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 هاي زباني پيام 5.1.6
صورت عمودي از پايين به بالا روي خطـوط   نوشتار در اين پوستر با يك اندازه، تايپي و به

 طلايي مستطيل افقي قرارگرفته است.
اسـت چراكـه طـــراح بـا حـذف       كننـده  تيي تقو يك رابطه ي شمايل و نوشتار: رابطه

يپ، ذهـن مخاطـب را درگيـر پيـام     توضيحات اضافه و قرار دادن نوشتار در پسِ شمايل ز
  كند.  مي  اثر
 

 كاربرد جناس بصري 6.1.6
با  ها ليشما كه يطور جناس بصري موجود در اين پوستر از نوع جناس ناقص زائد است. به

  تر دارد. موجودشان، چيزي از شمايل ديگر كم يا اضافه يها توجه به شباهت
 

 )9ي توصيف و تحليل نمونه اول (شكل بند جمع 7.1.6
عنـوان عنصـري بـراي محـدود كـردن و شـكل دادن        اين پوستر با گزينش شمايل زيپ، به

شده است. در تركيب با نوشتار ايدز درواقع هشداري براي كنترل نمودن ايدز اسـت   استفاده
  اهان اتمام شيوع اين بيماري است.و خو

  
  شعار پوستر: متوقف كردن ايدز - الف 9شكل 
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  ترسيم خطوط اصلي در ساختار - ب 9شكل 

  
  نمونة دوم شرح زمينه و توصيف 2.6

توسط اسكوربين و درودينگ در كشـور آمريكـا طراحـي شـده      2009اين پوستر  در سال 
مرداني است كه مبتلايان به بيمـاري   دولت است. هدف از طراحي آن، هشدار به آن دسته از

طور  اند. مخاطبان اين پوستر به ايــدز را تبديل به زندانيان مجازي در كشور خودشان نموده
صورت ديجيتال طراحي شده  خاص دولتمردان كشورهاي مختلف دنيا هستند. اين پوستر به

. در نگاه اول، شمايل نمادين و انواع پوستر، با اثري تلفيقي مواجهيم يبند است. ازنظر دسته
زنجيرهـاي سرتاسـر تصـوير را در برگرفتـه اسـت، در وسـط        - نموداري حصارهاي فلزي

جـايي شـكلي    بيمـاري ايـدز، بـا جابـه     - شمايل نمادين - بالاي آن، روبان قرمز  محدوده، 
هاي فلزي شده است كه به لحـاظ تضـاد رنگـي و محـل قرارگيـري       جايگزين يكي از گره

ي اثر با ريتمـي   كند. تكرار در سراسر محدوده عت توجه مخاطب را به خود جلب ميسر به
تـوان آن را از چهـار جهـت اصـلي      كه مـي  گرفته است تا جايي زمان شكل يكنواخت  و هم

بيرون از محدوده ادامه داد. اين اشكال تكرار شونده كه نماد بيماري ايدز را در خـود جـاي   
اتيو صنعتي هستند كه جهت جداسـازي و حصاركشـي بـه كـار     هاي فيگور اند، شمايل داده
طور عـام بـراي امـاكني     روند. فنس كاربردي جدا كننده  و محدود كننده دارد. درواقع به مي

شوند كه ورود به آنجا و يا حتي خروج از آنجا ملزم به كسب اجازه از صـاحب   استفاده مي
ينشي هوشمندانه شمايل نمادين بيماري يا صاحبان آن مكان است. طراحان اين پوستر با گز

ايدز را به جاي يكي از و عنوان گرهـاي از حصـار تمـام نشـدني جـايگزين كـرده اسـت.        
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اچ. آي. وي "ها از اين راه شـمايل اثـر را بـا پيـام نوشـتاري آن، ايـن عبـارت         همچنين آن
  .)10(شكل  اند همسو كرده "محكوميت زندگي نيست

  
 ار تلفيق شمايل و نوشت 1.2.6

ي مركزي آن، اثر پيام  ترين خط عمود، در وسط محدوده و نقطه در يك راستا و روي اصلي
  را تشديد كرده است.

 
 هاي تجسمي پيام 2.2.6
× 55.88ي  گاه اثر، پوستري با اندازه تكيه  سانتيمتر است.  78 

ي قابـل تكثيـر در    كادر حاضر است و در صورت ادامه دادن شمايل تكرارشـونده كادر:
شود، از طرفي هم عنصر اصـلي در مركزيـت    چهار جهت، تنها به وسعت حصار افزوده مي

 صورت كامل قرارگرفته است.  تصوير به
ي عناصـر اغـراق و    كـادراژ عمـودي و نزديـك بـه مخاطـب اسـت. در انـدازه        كادراژ:

 شود. موضوع اثر كاملاً درروي مخاطب است. بزرگنمايي ديده نمي
بندي در اين اثر بر اصل وحـدت اسـتوار و كيفيـت     تركيب :يياآر بندي و صفحه تركيب

بندي عناصر تعادلي متقارن را بر پوستر حاكم كرده اسـت. همچنـين داراي سـاختي     تركيب
صورت كه شـمايل اصـلي بـه رنـگ قرمـز در       ). بدين4- 4كانوني است (تصوير  - محوري
فته است كه درمجمـوع تشـكيل   ي اثر و نوشتار در پايين آن قرارگر بالاي محدوده  فضاي 

 دهند. خط عمود اصلي در ساخت را مي
ي  در اين پوستر، تضاد رنگ سياه غالب، ازنظـر وسـعت سـطح، بـر روي زمينـه      تضاد:

روشن سفيد مشهود است. از طرفي وجود شمايل قرمز در وسعت سطحي اندك، با شمايل 
تي رفت و برگشـتي بـر روي   حركت غالب در اين اثر، حركحركت: سياه تضاد اندازه دارد. 

 كند. محور عمودي فرضي است كه از روي شمايل قرمز و نوشتار عبور مي
ي  صورت يكنواخت در تمام محدوده هندسي منظم به يها فرم ي ساخت: ها و شيوه فرم

 اند. شده يده اثر سازمان
 صـورت  ي بازنمايي، طراحي گرافيك اسـت و در آن اشـكال بـه    شيوه ي بازنمايي: شيوه

 اند.  خاص و نزديك به واقعيت ترسيم شده
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ي تأكيـد   ي و در نزديكي مركز پوستر، نقطه بالاي محدوده ربان قرمز در  ي تأكيد: نقطه
 اثر است.
وسفيد است. با اينكـه   پالت رنگي طراح در اين اثر محدود به سه رنگ قرمز، سياه رنگ:
ي تمركـز بـا رنـگ     توجه و نقطهوسفيد ازنظر وسعت سطح غالب هستند، كانون  رنگ سياه

 قرمز است.
هـاي موجـود در اثـر،     مايـه  نقـش بافت حاكم، نرم است و تفاوتي در بافت انواع  بافت:

 شود. نمي  ديده
  داراي ريتمي تكرار شونده است. ريتم:

 
 هاي تجسمي تأليف دلالت 3.2.6

اند. تمام  يافته كانوني بر اصل وحدت سامان - در اين پوستر عناصر بصري با ساختي محوري
ي  اند. قـرار گـرفتن سـوژه    شمايل از يك جنس و بافت هستند و تنها در رنگ باهم متفاوت

بالاي پوستر و نزديك به مركز، و نيز جاي دادن نوشتار در قسمت پاييني روبان  اصلي در  
ه كانوني در اثر شده است كه توجه مخاطب را همواره ب ي قرمز، باعث به وجود آمدن نقطه

  نمايد. خود جلب مي
 

 هاي شمايلي پيام 4.2.6
طور كه در توصيف بيان شد، پوستر مذكور پوستري تلفيقي با دو شمايل و يك نوشتار  همان

ي  هاي موجود يكي شمايل فيگوراتيـو صـنعتي اسـت و ديگـري در دسـته      است. از شمايل
بيمـاري ايـدز بـا    هاي نمادين جاي دارد. طراحان اين اثـر از شـباهت شـكلي نمـاد      شمايل
ها، درواقع بيمـاري   هاي فنس استفاده نموده است و با قرار دادن آن به جاي يكي از گره گره

ز ايـن تركيـب بـه يـك كـل واحـد       هـا نشـان داده اسـت. و ا    ايدز را دربندها و محدوديت
 است.  رسيده

گــزينش تصـوير در ايــن اثـر از روي محــور جانشـيني اســت.    نـوع انتخــاب شـمايل:   
هـاي حصـار.    نشيني نماد ايدز بـا گـره   ي به جاي محدود كردن بيماران ايدز و همحصاربند

طور عام براي جدا كردن و كشيدن حفاظ و حصـار بـه    عنوان شمايلي كه به انتخاب فنس به
وسـوي حصـارها و    رود، در تركيب با نماد بيماري ايدز، ذهن مخاطب را به سـمت  كار مي

كشـد.   دولتمردان در اطراف بيماران مبتلابه ايـــدز مـي  برد كه جامعه و  هايي مي محدوديت



  1404، بهار و تابستان 1، شمارة 7سال  ،يادب يا رشته نيب يها پژوهش  402

 

هــاي محتمل و حاصل اين جداسازي از سـوي جامعـه بـه ايـن نـوع       همچنين يادآور رنج
 بيماران است.

ي  انتخاب شمايل موجود بـا توجـه بـه پيـام پوسـتر يـك رابطـه        ي دال و مدلول: رابطه
 ي مفهومي است.  هجايي گره با نماد ايدز يك رابط پيكتورال اما جابه
ي كانوني اثر كه نماد بيماري ايدز اسـت، ايـن پوسـتر بـه      با توجه به نقطهانواع كاركرد: 

دهد. با قرار دادن نماد ياد شده در  سرعت ذهن مخاطب را به سمت بيماري ايدز ارجاع مي
. سـازد  يبافت حصار، به بيان اهداف طراحان اشـاره دارد و از سـويي مخاطـب را متـأثر م ـ    

نمايد. كشف و اسـتفاده از   خاطب با خواندن پيام نوشتاري شروع به رمزگشايي شمايل ميم
  شباهت بصري ميان دو شمايل ايدز و فنس خود يك انتخاب هنرمندانه است.

 
 هاي شمايلي تأليف پيام 5.2.6

ها  در اين پوستر از طرفي نماد ايدز در بافت يك حصار قرار داده شده است و اشاره به رنج
فشارهاي وارد شده از سوي جامعه به بيماران مبتلابه ايدز دارد و از سويي ديگر، طراح با  و

 ـ     جدا نمودن و قطع نقطه ه مفهـوم آزادي و رهـايي نيـز    ي اتصال ايـن شـمايل بـا فـنس، ب
  دارد.   اشاره

 
 زباني يها اميپ 6.2.6

درست در مركـز پوسـتر    نيچ صورت وسط نوشتار در زير شمايل به محل و نوع قرارگيري:
 قرارگرفته است.  قلم كيبا يك اندازه و انتخاب 

پيـام نوشـتاري    "بـراي زنـدگي نيسـت.    يحكم ياچ. آي. و"ي شمايل و نوشتار: رابطه
  پوستر هم باعث تثبيت شدن شمايل درون اين تصوير شده است. 

 
 كاربرد جناس بصري 7.2.6

هاي فنس، جنــاس بصري از نـوع جنـاس تـام     استفـاده از نمـاد ايدز به جاي يكي از گره
شود و هم نماد بيماري ايدز كه در عين  هاي فنس را ديده مي صورت كه هم گره است. بدين

  ظاهري دلالت بر دو معناي متفاوت دارند. يجنس هم
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 ي توصيف و تحليل نمونه دومبند جمع 8.2.6
طراحي شده است كه در بسياري  وحقوق بيماران مبتلابه ايدز اين پوستر در حمايت از حق

ها از سوي دولتمردان آن جامعه قوانين سختي مقررّ گرديده است. اين اثر  از جوامع براي آن
به مخاطب  يخوب و با استفاده از جناس بصري تام، پيام را به شده انيبا توجه به كاركردهاي ب

  دهد. انتقال مي

  
  داشتن بيماري ايدز، جرم نيست - الف 10 شكل

  
  ترسيم خطوط اصلي در ساختار - ب 10 شكل

  
 يريگ جهينت. 7

در اين پژوهش ضمن آشنايي با آرايه جناس و انـواع آن در كـلام،  تعامـل و تقابـل آن بـا      
ويژه  طراحي پوستر نيز بررسي شدند. پس از بحث و بررسي عمقـي دو   طراحي گرافيك به

صـورت   ها علاوه بر شمايل، به ن نمونهتوان دريافت كه پيام در  اي ي مورد تحليل، مي نمونه
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توان ناشي از تأكيد فرستنده براي هشدار دادن  است. اين امر را مي داكردهينوشتار هم نمود پ
از  ييمنظور راهنمايي گيرنده براي رمزگشا ده بهنراجع به يك معضل اجتماعي دانست. فرست

آورده  كننده تيو ديگري را تقو ندهكن تيي تثب ها، پيام نوشتاري يك پوستر را با رابطه شمايل
ها هدف و پيام، هشدار نسبت به شـيوع بيمـاري ايـدز بـه      است. در يك مورد از اين نمونه

 ي اشتباه جامعه دربـاره  يها يها و داور مختلف و در مورد ديگر نيز پيام، قضاوت يها علت
بيماران مبتلابه ايدز است. كه در هردو نمونه، طراح براي انتقال اين اهداف و ماندگاري پيام 

ي ايـدز، بـا عناصـري     در ذهن مخاطبان، با جايگزيني و تركيب نماد بيماري و يا خود واژه
 تي ـ، براي اثرش رمزگذاري كرده است. يا به عبارتي پيام خـود را بـا اولو  ارتباط يظاهر ب به

سـاخت   ي ها، غلبـه  د فرازباني به مخاطب منتقل ساخته است. وجه اشتراك اين نمونهكاركر
كـه از   يا جـه يترين نت و به عبارتي اصلي نيتر كانوني، استفاده از قلم تايپي، است. و اما مهم

سـته رمزگـذاري   ناين نوشتار برآمده است اين است كه در هر دو نمونه طراح دانسته يـا ندا 
از طريق جناس بصري حاصل نموده است كه اين خود شاهدي بر اين مدعا  پيام اثر خود را

تواند راهگشاي  عنوان يك تمهيد بصري، مي جناس و انواع آن، به ي هياست كه استفاده از آرا
 راه كي ـعنوان  توان به بسياري از مسائل پيشروي طراحان گرافيك باشد. از جناس بصري مي

داراي ايجـاز هسـتند،    حـال  نيي گرافيك گويـا كـه درع ـ  حل خلاقانه براي خلق آثار طراح
جنـاس در كـلام اسـت،     ي كـه بـر عهـده    يا فـه يتوان دريافت، وظ استفاده كرد. درواقع مي

تـوان يكـي از    انتقال به جناس در تصوير است. از اين رهگـذر جنـاس بصـري را مـي     قابل
  ايجاز در طراحي گرافيك و طراحي پوستر دانست. يها راه
 

  ها نوشت پي
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 ي ي منتشرنشـده  نامـه  . پايـان رسـان  اميهاي ادبي در تصاوير پ ). كاربرد آرايه1388متوسل الحق، سپيده. (
 هنرهاي تجسمي دانشگاه هنر، تهران. ي ارشد، دانشكده يكارشناس
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 تحقيقاتي انتشاراتي نور، چاپ دوم.
ادبـي و تبليغـات فرهنگـي و تجـاري.      يها هي). بررسي چگونگي تعامل بين آرا1391هاشمي، سيمين (

 هنرهاي تجسمي دانشگاه هنر، تهران. ي ارشد، دانشكده يكارشناس ي ي منتشرنشده نامه پايان
 ). فنون بلاغت و صناعات ادبي. تهران: هما، چاپ هفتم.1371( نيالد همايي، جلال

سيما مشتاقي). تهران: سازمان چاپ  ي (ترجمهاز طراحي گرافيك  يا خچهيتار). 1386هوليس، ريچارد (
 و انتشارات.
 يكارشناس ـ ي ي منتشرنشـده  نامه ها. پايان مك جناس). طنزپردازي در انيميشن به ك1388ياحقي، فريد. (

  هنرهاي تجسمي دانشگاه هنر، تهران. ي ارشد، دانشكده
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